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= Modalidades de Estudio:

Virtual y Virtual con Apoyo Presencial: CNCI Campus Cumbres:
- RVOE: 0528163267, Modalidad: No Escolarizada, Ejecutiva (Nocturno y Sabatino)
emitido por la Secretaria de Educacién del Estado de - RVOE: AM-I11293/2012
Coahuila. Modalidad: No Escolarizada,

emitido por la Secretaria de
Educacién del Estado de Nuevo
Ledn.

Formar profesionales capaces de disefar, implementar y evaluar estrategias de
mercadotecnia que impulsen el crecimiento y la competitividad de las organizaciones,
mediante el andlisis de mercados, la generacion de inteligencia comercial y el
desarrollo de propuestas innovadoras orientadas al cliente.

Duracion:

2 ainos | 4 semestres

R Perfil del aspirante

Interés por la mercadotecnia, los negocios y el comportamiento del consumidor.
Conocimiento basico de técnicas para la obtencidn y analisis de informacion de
mercados.

Interés por la segmentacién de mercados y la identificacién de oportunidades
comerciales.

Capacidad de analisis y pensamiento estratégico.

Interés por las tecnologias de informacidn aplicadas a la mercadotecnia.
Habilidad para comprender los procesos de compra y toma de decisiones del
consumidor.
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FE& Perfil del egresado

« l|dentificar oportunidades de negocio mediante el andlisis estratégico de mercados
y consumidores.

« Disenar estrategias de segmentacién y posicionamiento para productos y
servicios.

« Implementar sistemas de inteligencia de mercados para apoyar la toma de
decisiones.

« Desarrollar estrategias de comercializacion orientadas a la generacidn de valor
para los clientes.

« Aplicar herramientas tecnoldgicas para optimizar procesos de mercadotecnia y
analisis de datos.

« Disenar e implementar investigaciones de mercado para la obtencion de
informacidn relevante.

« Gestionar estrategias de comunicaciéon y promocion alineadas con los objetivos
organizacionales.

Campo Laboral

« Direcciones y gerencias de mercadotecnia.

« Investigacidn y analisis de mercados.

» Planeacidn estratégica comercial.

« Gestién de marcas y posicionamiento.

« Desarrollo de productos y servicios.

« Inteligencia de mercados y analisis de consumidores.

« Agencias de publicidad, comunicacion y marketing digital.

« Consultoria en mercadotecnia y estrategia comercial.

« Instituciones publicas y organismos sociales enfocados en la gestidn de la
demanda de servicios.

« Instituciones educativas y proyectos de formacién emprendedora.



Plan de Estudios:

Administracion

o Administracion de la produccion

® Administracién econémica

® Administracion estratégica

o El proceso administrativo

® Tecnologia y administracién de operaciones

Negocios

e Estadistica aplicada a los negocios
o Modelos cuantitativos para la toma de decisiones
o Negocios internacionales
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Contabilidad y Finanzas

® Administracion de los recursos financieros
® Andlisis de los mercados

® Contabilidad administrativa y financiera

o Finanzas

Mercadotecnia

o Estrategias de mercadotecnia
® Gestion de la mercadotecnia
® Mercadotecnia internacional

Recursos Humanos

o Administracidn y gestion de recursos humanos
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