


ENCI¥A

= Modalidades de Estudio:

Virtual y Virtual con CNCI Campus Sattillo:

ApOgO Presencial: Presencial (Matutino)

« RVOE: 0528248417, « RVOE: 0528248416,
Modalidad: No Escolarizada, Modalidad: No Escolarizada,
emitido por la Secretaria de emitido por la Secretaria de
Educacion del Estado de Educacion del Estado de
Coahuila. Coahuila

Ejecutiva (Nocturno y Sabatino)

« RVOE: 0528248417,
Modalidad: No Escolarizada,
emitido por la Secretaria de
Educacion del Estado de
Coahuila.

Objetivo:

Formar profesionales con visidn estratégica y global, capaces de analizar entornos
empresariales nacionales e internacionales para identificar oportunidades de negocio e
inversion, asi como disefar e implementar estrategias que impulsen la competitividad y
expansion de las organizaciones en mercados internacionales.

Duracion:

3 anos | 9 tetramestres

Perfil del aspirante

* Interés por el comercio internacional y los negocios globales. Afinidad por las
relaciones internacionales y los mercados multiculturales.

* Interés por la economia, las negociaciones y el liderazgo empresarial.

« Capacidad de andlisis y pensamiento estratégico.



Universidad

CNCI

9

Perfil del egresado

Analizar entornos econdmicos, comerciales y empresariales para identificar
oportunidades de negocio a nivel internacional. Disefiar estrategias de expansion y
posicionamiento para empresas en mercados globales.

Aplicar conocimientos de mercadotecnia, economia, comercio, derecho, estrategia
J finanzas con enfoque internacional. Participar en procesos de negociacion
internacional considerando aspectos culturales, comerciales y legales. Gestionar
operaciones de comercio exterior con apego a la legislaciéon y normatividad
vigente.

Desarrollar habilidades para desempenfarse en entornos multiculturales y de habla
inglesa.

Campo Laboral

Empresas exportadoras e importadoras de diversos sectores industriales y de
servicios.

Areas de comercio exterior e internacionalizacién de empresas. Departamentos
de importacién y exportacion.

Aduanas | agencias aduanales.

Logistica internacional y transporte de mercancias.

Gestion de embarques y operaciones internacionales. Administracién de cadenas
de suministro globales.

Empresas de servicios de transporte nacional e internacional. Consultoria en
comercio internacional y negocios globales. Empresas de logistica y distribucién
internacional.

Areas de cumplimiento normativo (Trade Compliance). Organismos relacionados
con el comercio internacional y la promocién de exportaciones.

Emprendimiento y desarrollo de negocios con alcance internacional.



Plan de Estudios:

AREA DE ESTUDIO GENERAL

® |nformatica |

@ Andlisis Econémico, Politico y Social de México
e Introduccién a la Contabilidad

o Introduccioén al Derecho

e Economia

e Fundamentos de Matematicas

® Probabilidad y Estadistica

o Etica Profesional

AREA ADMINISTRATIVA

® Administracion |

® Administracion Il

e Contabilidad Administrativa

e Formacion de Emprendedores

® Microeconomia

® Macroeconomia

e Direccién y Liderazgo

e Planeacion Estratégica

@ Planeacion Estratégica de los Negocios

® Estrategias de Responsabilidad Sacial Corporativa
e Costos y Presupuestos

® Topicos Selectos de Negocios

e Haciendo Negocios en Asia Pacifico y Africa

AREA FINANCIERA

® Contabilidad Internacional
® |mpuestos Internacionales
e Finanzas Internacionales
e Economia internacional |

AREA DE MERCADOTECNIA

@ Mercadotecnia |
e Mercadotecnia Internacional

AREA DE COMERCIO INTERNACIONAL

® Comercio Internacional

® Comercio Exterior

e Logistica Del Comercio Internacional
e Mercadotecnia Internacional

o Negocios Internacionales

e Organismos Internacionales

AREA JURIDICA

® |ntroduccién al Derecho Internacional
@ Derecho Mercantil |

o Legislacién del Comercio Internacional
e Legislacién Aduanera

e Derecho Internacional Pdblico

® Derecho Internacional Privado

AREA DE INVESTIGACION

® Metodologia de la Investigacion

e Formulacién y Evaluacién de Proyectos de Ni
e Practicas Profesionales Dirigidas para Ni

e Proyecto de Intervencion

® Investigacion de Mercados |

® Investigacion de Mercados |l

AREA DE ECONOMIA Y NEGOCIOS
INTERNACIONALES

e Competitividad Global

# Haciendo Negocios en Norte América
e Haciendo Negocios en Europa

o Negocios en Asia Pacifico y Africa

e Haciendo Negocios Con América Latina y del Caribe
e Diferencias Culturales

# Geografia del Comercio Internacional

AREA DE TECNOLOGIA Y OPERACIONES

@ | ogistica Del Comercio Internacional
e Comercio Electronico

AREA DE OPTATIVAS

® Optativa l
® Optativa ll
e Optativa lll
e Optativa IV

ASIGNATURAS CURRICULARES

e Competencia Comunicativa En inglés — Iniciacién
e Competencia Comunicativa en inglés — Basico

o Competencia Comunicativa en inglés — Intermedio
o Inglés para los Negocios |

o Inglés para los Negocios Il

e Inglés para los Negocios Il

OTRAS ASIGNATURAS

¢ Ambiente de negocios internacionales
® |nversi6n Extranjera

e Formacién de Emprendedores

e Negociacién y Manejo de Conflictos
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