
LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA
TURÍSTICA



 3 años | 9 tetramestres
Duración:

Modalidades de Estudio:

Objetivo:

Formar profesionales capaces de diseñar, promover y comercializar productos y
servicios turísticos, aplicando estrategias de mercadotecnia que impulsen el
posicionamiento y la competitividad de organizaciones del sector turístico.

Perfil del aspirante

Contar con Certificado de Bachillerato o equivalente. 
Capacidad de análisis y evaluación. 
Comprensión del idioma inglés. 
Conocimiento básico en herramientas de cómputo. 
Personalidad creativa, persuasiva y con iniciativa. 
Interés por el desarrollo de negocios y el turismo. 
Capacidad para trabajar en equipo.

Virtual y Virtual con Apoyo Presencial:

RVOE: 0528163238, Modalidad: No Escolarizada, emitido
por la Secretaría de Educación del Estado de Coahuila. 



Perfil del egresado

Campo Laboral

Liderazgo comercial en empresas del sector turístico. 
Asesoría en mercadotecnia para operadores turísticos. 
Gestión y administración de agencias de viajes y turismo. 
Relaciones públicas en organizaciones turísticas. 
Investigación y análisis de mercados turísticos. 
Desarrollo y gestión de productos turísticos. 
Promoción y posicionamiento de destinos turísticos. 
Coordinación de campañas de marketing turístico. 
Empresas hoteleras, aerolíneas y operadores turísticos. 
Consultoría especializada en turismo y mercadotecnia. 
Emprendimiento y desarrollo de proyectos turísticos propios.

Desarrollar y lanzar productos y servicios turísticos innovadores. 
Realizar investigaciones y análisis de mercados turísticos para identificar
oportunidades de crecimiento. 
Participar en proyectos multiculturales dentro de entornos nacionales e
internacionales. 
Aplicar herramientas tecnológicas para fortalecer las estrategias de
mercadotecnia turística. 
Diseñar objetivos y planes de marketing alineados con las metas de
organizaciones y servicios turísticos. 
Desarrollar estrategias de promoción y posicionamiento para destinos, empresas
y productos turísticos. 
Analizar tendencias del mercado para mejorar la competitividad del sector
turístico.



EN LÍNEA EN LÍNEA 

Área de estudios general

Informática I
Informática II
Taller de páginas web
Tecnologías de la información

Administración de pequeñas y medianas empresas
Administración de recursos humanos
Administración I
Administración II
Calidad total
Comportamiento organizacional
Dirección y liderazgo
Economía
Formación de emprendedores
Introducción a la administración financiera
Introducción a la contabilidad
Investigación de operaciones
Planeación de negocios
Planeación estratégica
Técnicas y manejo de capacitación

Contabilidad y Finanzas

Análisis económico, político y social de México
Ética profesional
Inducción
Metodología de la investigación

Fundamentos de matemáticas
Probabilidad y estadística

Ciencias exactas

Derecho

Derecho laboral
Introducción al derecho

Costos y presupuestos

Comercio electrónico
Comportamiento
Comportamiento del consumidor
Investigación de mercados
Mercadotecnia I
Mercadotecnia II
Mercadotecnia III
Mercadotecnia IV
Publicidad I
Publicidad II
Publicidad III
Relaciones públicas
Seminario de titulación I
Seminario de titulación II
Ventas I
Ventas II

Mercadotecnia

Área de estudios profesionales

Informática

Negocios

Plan de Estudios:
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