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= Modalidades de Estudio:

Virtual y Virtual con Apoyo Presencial:

« RVOE: 0528163238, Modalidad: No Escolarizada, emitido
por la Secretaria de Educacién del Estado de Coahuila.

A

Formar profesionales capaces de disefar, promover y comercializar productos Y
servicios turisticos, aplicando estrategias de mercadotecnia que impulsen el
posicionamiento y la competitividad de organizaciones del sector turistico.

Duracion:

3 anos | 9 tetramestres

R Perfil del aspirante

« Contar con Certificado de Bachillerato o equivalente.
» Capacidad de analisis y evaluacién.

o Comprension delidioma inglés.

« Conocimiento basico en herramientas de computo.

» Personalidad creativa, persuasiva y con iniciativa.

« Interés por el desarrollo de negocios y el turismo.

« Capacidad para trabajar en equipo.
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FE& Perfil del egresado

« Desarrollar y lanzar productos y servicios turisticos innovadores.

« Realizarinvestigaciones y andlisis de mercados turisticos para identificar
oportunidades de crecimiento.

« Participar en proyectos multiculturales dentro de entornos nacionales e
internacionales.

 Aplicar herramientas tecnoldgicas para fortalecer las estrategias de
mercadotecnia turistica.

« Disenar objetivos y planes de marketing alineados con las metas de
organizaciones \ servicios turisticos.

« Desarrollar estrategias de promocion y posicionamiento para destinos, empresas
y productos turisticos.

« Analizar tendencias del mercado para mejorar la competitividad del sector
turistico.

Campo Laboral

« Liderazgo comercial en empresas del sector turistico.

« Asesoria en mercadotecnia para operadores turisticos.

» Gestion y administracion de agencias de viajes y turismo.
« Relaciones publicas en organizaciones turisticas.

« Investigacién y andlisis de mercados turisticos.

« Desarrollo y gestién de productos turisticos.

« Promocion y posicionamiento de destinos turisticos.

« Coordinacién de campanas de marketing turistico.

« Empresas hoteleras, aerolineas y operadores turisticos.

« Consultoria especializada en turismo y mercadotecnia.

o Emprendimiento y desarrollo de proyectos turisticos propios.



Plan de Estudios:

Area de estudios general

@ Andlisis econdmico, politico y social de México
® Etica profesional

@ Induccion

® Metodologia de la investigacion

Ciencias exactas

® Fundamentos de matematicas
® Probabilidad y estadistica

Informatica

® |nformatica |

® |nformatica ll

e Taller de paginas web

e Tecnologias de la informacién

Area de estudios profesionales

Negocios

Administracién de pequefias y medianas empresas
Administracion de recursos humanos
Administracion |

Administracion Il

Calidad total

Comportamiento organizacional

Direccion y liderazgo

Economia

Formacion de emprendedores
Introduccioén a la administracion financiera
Introduccion a la contabilidad
Investigacion de operaciones

Planeacion de negocios

Planeacidn estratégica

Técnicas y manejo de capacitacion
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Mercadotecnia

Comercio electrénico
Comportamiento
Comportamiento del consumidor
Investigacion de mercados
Mercadotecnia |
Mercadotecnia ll
Mercadotecnia lll
Mercadotecnia IV
Publicidad |

Publicidad Il

Publicidad IlI

Relaciones publicas
Seminario de titulacién |
Seminario de titulacién I
Ventas |

Ventas Il

Derecho

Derecho laboral
Introduccion al derecho

Contabilidad y Finanzas

Costos y presupuestos
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