8



Universidad

CNCI

$

= Modalidades de Estudio:

Virtual y Virtual con CNCI Campus Cumbres: CNCI Campus Sattillo:
Apoyo Presencial:
Presencial (Matutino) Presencial (Matutino)

. RVOE: 0528163290, « RVOE: AL-lll 066/2008, « RVOE: 0528163256,
Modalidad: No Escolarizada, Modalidad: Escolarizada, Modalidad: Escolarizada,
emitido por la Secretaria de emitido por la Secretaria de emitido por la Secretaria de
Educacién del Estado de Educacion del Estado de Nuevo Educacion del Estado de
Coahuila. Ledn. Coahuila

Ejecutiva (Nocturno y Sabatino) Ejecutiva (Nocturno y Sabatino)
« RVOE: AL-1l1 064/2015, « RVOE: 0528163290,
Modalidad: No Escolarizada, Modalidad: No Escolarizada,
emitido por la Secretaria de emitido por la Secretaria de
Educacion del Estado de Nuevo Educacion del Estado de
Ledn. Coahuila.

Objetivo:

Formar profesionales con valores Y visidn estratégica, capaces de disefar e
implementar estrategias de mercadotecnia para administrar la oferta y demanda de
bienes y servicios, fortaleciendo la relacion entre las organizaciones Y los
consumidores de manera creativa, innovadora y productiva.

Duracion:

3 anos | 9 tetramestres

Perfil del aspirante

« Compromiso con la sociedad y su comunidad.

« Interés por conocer diversas culturas y mercados.
» Personalidad creativa, persuasiva y con iniciativa.
« Interés por el desarrollo de negocios.

« Capacidad para trabajar en equipo.

« Deseo constante de superacion profesional.
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FE& Perfil del egresado

« Comunicarideas y propuestas de manera efectiva en forma oral y escrita.

« Negociar y tomar decisiones estratégicas en entornos comerciales.

« Analizar e interpretar informacion de mercados para identificar oportunidades de
negocio.

« Disefar estrategias de mercadotecnia en contextos nacionales e internacionales.

» Desarrollar planes de mercado orientados al posicionamiento y crecimiento de las
organizaciones.

« Crear e implementar estrategias de ventas efectivas.

« Evaluar elimpacto financiero de las acciones y campanas de mercadotecnia.

Campo Laboral

« Planeacién y posicionamiento de marcas.

« Desarrollo e implementacion de estrategias de mercadotecnia.
« Investigacién y analisis de mercados.

« Gestién comercial y desarrollo de ventas.

« Agencias de publicidad, marketing y comunicacion.

« Relaciones publicas y comunicacién corporativa.

« Consultoria en mercadotecnia y desarrollo de negocios.

« Planeacidn estratégica para organizaciones nacionales e internacionales.
« Organizaciones sin fines de lucro e instituciones publicas.

o Empresas de bienes y servicios de diversos sectores.

o Emprendimiento y desarrollo de negocios propios.

« Asesoria profesional en estrategias comerciales y de mercado.



Plan de Estudios:

Area de estudios general

® Analisis econdmico politico y social de México
® Etica profesional

® Fundamentos de matemadticas

e Induccidén

e Metodologia de la investigacion

e Probabilidad y estadistica

Area de estudios profesionales

Contabilidad y Finanzas

® Coslos y presupuestos

@ Introduccion a la administracion financiera
@ Introduccioén a la contabilidad

@ Sistema financiero mexicano

Negocios

e Administracion de pequefias y medianas empresas
o Administracién de recursos humanos Administracion |
e Administracion Il

e Calidad total

e Comportamiento del consumidor

o Comportamiento organizacional

® Direccion y liderazgo

e Economia

e Formacion de emprendedores

® |nvestigacion de mercados |

® |nvestigacién de mercados I

@ |nvestigacién de operaciones

® Mercadotecnia |

® Mercadotecnia ll

® Mercadotecnia lll

® Mercadotecnia IV

® Planeacién de negocios

® Planeacion estratégica

® Publicidad |
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Negocios

® Publicidad Il

@ Publicidad Il

® Relaciones publicas

® Taller de ventas

® Técnicas de manejo de grupos

® Técnicas y manejo de capacitacion
@ Ventas |

@ Ventas ||

Turismo

® Organizacién de eventos
® Promocion turistica

Derecho

® Derecho laboral

@ Derecho mercantil

e Introduccién al derecho
o Propiedad intelectual

Informatica

e Comercio electronico

e Informatica |

o Informatica ll

e Multimedia interactiva

® Taller de paginas web

® Tecnologias de la informacion

Mercadotecnia

© Administracién de ventas

® Comercio internacional

e Seminario de proyectos de mercadotecnia
® Seminario de titulacion |

® Seminario de titulacién |l
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