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Objetivo

Preparar profesionales que logren una ventaja competitiva en el desarrollo de estrategias de
mercadotecnia que les permitan: Identificar mercados | segmentos de alto potencial, generar
aplicar inteligencia de mercados, desarrollar estrategias para el posicionamiento, lanzamiento y
comercializacion de productas Y senvicios, aplicar las herramientas idéneas para establecer
relaciones con los clientes, entre otros.

Duracion
2 anos.

4 sprreclies

& Perfil del egresado

e Las técnicas y Ferramientas de obtencion de informacion de Mercadotecnia,
profundizando en la creacion de un sisterma de informacion.,

® |3 segmentacion de mercados para la eleccién del mercada mela.

® |3 importancia de las tecnologias de informacion y su impacto en actividad de
mercadoltecnia,

¢ El proceso de compra y toma de decisiones del cliente.

® £l desarrollo y (a3 generacion de estrategias para cada uno de los elementos de a mezcla
de mercadotecnia.

® L3 planeacion, desarrollo y aplicacion de una investigacion de mercados.

& Campo laboral

e Elcampo laborzl para la maestria en Administracion Yy mercadotecnia se encuentra en el
sector privado, poblico y educativo.

® En el sector privado, puede desempenar actividades relacionadas con la proyeccion y
posicionamiento de los mercados que operan en el 2ambito de los negocios.

® Denltro del sector publico y social sus actividades estan relacionadas con [a administracion
de la demanda de los servicios que se proporcionan par parte de estos organismaos e
instituciones.

e Dentro del sector educative, sus aclividades se encaminan a consolidar la cultura
emprendedora en lodo aquel estudiante que desee poder cantribuir al quehacer
sistematizado d2l bienestar social.
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